Riskkapitalist slukar profilfabrik

Riskkapitalbolaget Scope investerar
mellan 70 miljoner och 100 miljoner kronor
i det snabbvéxande profiltryckeriet Brand
Factory. Ungefar hilften gar till de

36 delagarna och hélften gar till bolaget
fér kommande uppkdp.

”Vi behover kapital for att
fortsatta vixa och gora fler
foretagsforvarv”, sdger Peter
Follin, vd och mindre deldga-
re i Brand Factory.

Foretaget skapades av fyra
anstillda ur spillrorna av ett
konkursbo och har pa sex &r
gétt frin en omséttning pa
noll kronor till 300 Mkr. Hela
sju foretag har kopts pa vigen.

Tar fram specialtryck
I Brand Factorys produk-
tionsanliggningar runt om
iNorden och Baltikum tillver-
kas ménga av de specialtryck
som syns pa taxibilar, bussar,
skyltfonster och fasader.

Mest pengar tjanar Brand
Factory pé att profilera om
hela bolag som byter logotyp.
Ett exempel ar 50-miljoners-
ordern frén den nya bud-
servicefirman Bring, dar
Brand Factory for narvaran-
de kldr 10000 bilar i Brings
grona profil.

”Brand Factory verkar i en

traditionell industri och lite
bortglomd nisch. Men det
finns en spannande under-
liggande tillvixt dven hos
manga avde mindre tryckeri-
erna”, sager Kristina Patek,
investeringsansvarig ~ och
partner pa Scope.

Stegvis dvergang
Affaren gors i flera steg. Till
en borjan fér Scope en dgar-
andel pd 37 procent genom
att kopa aktier av de nuva-
rande dgarna och dven skju-
ta till pengar i en nyemission.
Genom ytterligare planerade
kapitalinjektioner kommer
Scope att komma upp i minst
51 procents dgande.

Den exakta kopeskillingen
ar kopplad till 2009 och 2010
ars vinst for bolaget, men
Kristina Patek uppger att
Scopes planerar att investera
mellan 70 miljoner och 100
Mkr under de ndrmaste aren.

Ungefar hélften av det grd
till bolagets 36 delagare, varav

de storsta dr Paula Melanen
(saljare av finlandskt bolag),
finansbolagen Letta Nordic
och Umo Capital samt de fyra
grundarna Christer Nilsson,
Arne Carlsson, Andres Skil-
berg och Sven-Bertil Wid-
mark. Resten ska g4 till bola-
get for att finansiera forvarv.
For narvarande pégéar for-
handlingar med tva nordiska
bolag.

Vi ser stora tillvaxtmajlig-
heter i alla nordiska lander.
Trots att vi dr marknadsle-
dande har vi bara 3 procent
av marknaden i Norden och
Baltikum. Det finns stora for-
delar med att vara stora och
finnas pd manga platser”,
sager Peter Follin.

Gar genom fond
Scope, grundat av bland
andra finansmannen Mikael
Kamras, gor investeringen
via fonden Scope Growth II,
dar bolag som Student Con-
sulting, Avail och Pocketstal-
let sedan tidigare finnsi port-
foljen. Bland fondens inve-
sterare kan ndmnas Skandia
Liv, European Investment
Fund och Fjarde och Sjitte
AP-fonden.
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Brand
Factory

M Omsaéttning
2008: 294 Mkr.
M Resultat fore
skatt 2008:

14 Mkr.

M Antal
anstallda: 180.
m Agarbild
efter forsta de-
len av afféren:
Scope 37 pro-
cent, Paula Me-
lanen 20 pro-
cent, Letta
Nordic 10 pro-
cent. Resteran-
de 33 procent
agsav grundar-
na, ledningen
ochytterligare
cirka 20 privat-
personer, varav
deflestaéran-
stélldaibolaget.

GASAR. Peter
Follin, vd pa
Brand Factory
och Kristina
Patek, investe-
ringsansvarig
pa Scope.
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